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1. Nombre de la Asignatura | 2. Nivel de formacién 3. Clave de la Asignatura
Mercadotecnia Aplicada Licenciatura IC480
4. Prerrequisitos 5. Area de Formacion 6. Departamento

Departamento de Ciencias

Ninguno Especializante Selectiva Administrativas

7. Academia 8. Modalidad 9. Tipo de Asignatura
Mercadotecnia Aplicada Presencial Curso-Taller

10. Carga Horaria

Teoria Teoria Teoria Teoria
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Contenido del Programa

11. Presentacion

En esta asignatura, se estudian los fundamentos basicos del marketing aplicado en las
organizaciones, incidiendo en sus multiples dimensiones, asi como en el conocimiento
del consumidor y la investigacion de mercados, con el proposito de aprender a tomar
decisiones estratégicas en marketing.

12. Objetivos del programa

Objetivo General

Proporcionar al alumno los conocimientos y herramientas pertinentes para el
manejo adecuado de las estrategias de mercadotecnia en los distintos mercados en que
se desempefie una empresa.

13.Contenido

Contenido tematico

UNIDAD 1
ASPECTOS GENERALES A CONSIDERAR PARA LA APLICACION DE LAS
ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA

UNIDAD 2
METODOLOGIA PARA LA APLICACION DE LAS ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA
UNIDAD 3

APLICACION DE LAS ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA

UNIDAD 4 ]
CONSTRUCCION DE UN CASO SOBRE UNA SITUACION O PROBLEMATICA REAL

Contenido desarrollado

UNIDAD 1
ASPECTOS GENERALES A CONSIDERAR PARA LA APLICACION DE LAS
ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA




Proporcionar al alumno herramientas adicionales y de vanguardia para la aplicacién
de los conceptos de la mercadotecnia

1.1 Mercadotecnia de vanguardia

1.2. Psicologia del color

1.3 Ergonomia

1.4 Técnicas de creatividad para las diversas estrategias de mercadotecnia

1.5 Neuromarketing

UNIDAD 2

METODOLOGIA PARA LA APLICACION DE LAS ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA
Que el alumno conozca y sepa aplicar la metodologia del analisis y construccion de
casos como ensayos de desarrollo profesional

2.1 Metodologia para analisis y solucién de casos

2.2 Analisis de casos diversas areas de la mercadotecnia

2.3 .1 Deteccidn y critica constructiva de las estrategias utilizadas en el caso

2.3.2 Propuestas de mejora del caso

UNIDAD 3

APLICACION DE LAS ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA

Desarrollar en los alumnos las habilidades requeridas para la elaboracién y aplicacion
de las estrategias de mercadotecnia.

3.1 Analisis del entorno para detectar oportunidades, prever cambios, y estar alera a
cualquier amenaza competitiva

3.2Area de investigacion de mercados

3.3 Area de desarrollo de productos, envases, empaques y embalajes

3.4 Area de ventas

3.5 Distribucién y logistica

3.6 Comunicacién comercial integral

UNIDAD 4

CONSTRUCCION DE UN CASO SOBRE UNA SITUACION O PROBLEMATICA REAL
Que el alumno sea capaz de desarrollar casos de estudio partiendo de
problematicas reales tanto comerciales como sociales.

4.1 Teorias Metodoldgicas para la construccion de casos

4.2 Aplicacion de la metodologia en un caso especifico

14. Actividades Practicas

-Planteamientos tedricos de la materia -Discusion de casos practicos-Analisis de
experiencias en el ambito del marketing

-Exposicién publica de trabajos individuales o en grupo-Generacién de debates en clase
o a través de las plataformas virtuales docentes.

15. Metodologia

Entre los métodos expositivos utilizados: explicacién por el docente con ejemplificacion
con material grafico y audiovisual.

16. Evaluacion

Examenes parciales 30%
Casos practicos 10%
Lecturas Indicadas 10%
Tareas 10

Exposiciones 10
Participacién 5%
Proyecto final 25%
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Profesional en el area de mercadotecnia, con amplio conocimiento y practica profesional,
capaz de transmitir y conducir a los estudiantes en la aplicacion de las diversas técnicas

mercadolégicas.
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