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11. Presentación 

En esta asignatura, se estudian los fundamentos básicos del marketing aplicado en las 

organizaciones, incidiendo en sus múltiples dimensiones, así como en el conocimiento 

del consumidor y la investigación de mercados, con el propósito de aprender a tomar 

decisiones estratégicas en marketing. 

12. Objetivos del programa 

Objetivo General 

Proporcionar al alumno los conocimientos y herramientas pertinentes para el 

manejo adecuado de las estrategias de mercadotecnia en los distintos mercados en que 

se desempeñe una empresa. 

13.Contenido 

Contenido temático 

UNIDAD 1  

ASPECTOS GENERALES A CONSIDERAR PARA LA APLICACIÓN DE LAS 

ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA 

 

 UNIDAD 2 

METODOLOGÍA PARA LA APLICACION DE LAS ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA 

UNIDAD 3 

APLICACIÓN DE LAS ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA 

UNIDAD 4 

CONSTRUCCIÓN DE UN CASO SOBRE UNA SITUACION O PROBLEMÁTICA REAL 

Contenido desarrollado 

 

UNIDAD 1  

ASPECTOS GENERALES A CONSIDERAR PARA LA APLICACIÓN DE LAS 

ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA 



Proporcionar al alumno herramientas adicionales y de vanguardia para la aplicación 

de los conceptos de la mercadotecnia 

1.1 Mercadotecnia de vanguardia 

1.2. Psicología del color 

1.3 Ergonomía   

1.4 Técnicas de creatividad para las diversas estrategias de mercadotecnia 

1.5 Neuromarketing 

   

 UNIDAD 2 

METODOLOGÍA PARA LA APLICACIÓN DE LAS ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA 

Que el alumno conozca y sepa aplicar la metodología del análisis y construcción de 

casos como ensayos de desarrollo profesional 

2.1 Metodología para análisis y solución de casos 

2.2 Análisis de casos diversas áreas de la mercadotecnia 

2.3 .1 Detección y crítica constructiva de las estrategias utilizadas en el caso 

2.3.2 Propuestas de mejora del caso 

 

UNIDAD 3 

APLICACIÓN DE LAS ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA 

Desarrollar en los alumnos las habilidades requeridas para la elaboración y aplicación 

de las estrategias de mercadotecnia. 

3.1 Análisis del entorno para detectar oportunidades, prever cambios, y estar alera a 

cualquier amenaza competitiva 

3.2Área de investigación de mercados 

3.3 Área de desarrollo de productos, envases, empaques y embalajes 

3.4 Área de ventas  

3.5 Distribución y logística 

3.6 Comunicación comercial integral 

 

UNIDAD 4 

CONSTRUCCIÓN DE UN CASO SOBRE UNA SITUACION  O PROBLEMÁTICA REAL 

Que el alumno sea capaz de desarrollar casos de estudio partiendo de 

problemáticas reales tanto comerciales como sociales. 

4.1 Teorías Metodológicas para la construcción de casos 

4.2 Aplicación de la metodología en un caso específico  

 

14. Actividades Prácticas 

-Planteamientos teóricos de la materia -Discusión de casos prácticos-Análisis de 

experiencias en el ámbito del márketing  

-Exposición pública de trabajos individuales o en grupo-Generación de debates en clase 

o a través de las plataformas virtuales docentes. 

15. Metodología 

Entre los métodos expositivos utilizados: explicación por el docente con ejemplificación 

con material gráfico y audiovisual. 

16. Evaluación  

Exámenes parciales 30% 

Casos prácticos 10% 

Lecturas Indicadas 10% 

Tareas 10 

Exposiciones 10 

Participación 5% 

Proyecto final 25% 
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Profesional en el área de mercadotecnia, con amplio conocimiento y práctica profesional, 

capaz de transmitir y conducir a los estudiantes en la aplicación de las diversas técnicas 

mercadológicas. 
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